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Ymrwymiadau. 
Commitments.
—Ein hamcanion strategol o dyfu twristiaeth sy'n

dda i Gymru, h.y. yn ogystal ag ymwelwyr a 
busnesau, mae angen iddo fod yn dda i gymunedau
a thrigolion.

—Mynd i'r afael â thymhoroldeb, annog gwariant
uwch ac aros yn hirach a helpu i ledaenu buddion
economaidd twristiaeth i'r ardaloedd hynny sydd ei
angen.

—Targedu cynulleidfaoedd yn seiliedig ar
fewnwelediadau a thueddiadau defnyddwyr. 
Ymwelwyr rhyngwladol a allai fod yn newydd i
Gymru ond nid i'r DU..

—Cyflawni o fewn ein 3 piler brand, 
Diwylliant/Antur/Tirwedd.

—

— Our strategic aims of growing tourism that is 
good for Wales, i.e. as well as visitors and 
businesses, it needs to be good for communities 
and residents.

— Tackling seasonality, encouraging higher 
spend and longer stays, and helping to 
spread the economic benefits of tourism to 
those areas that need it.

— Targeting audiences based on insights and 
consumer trends. International visitors who 
may be new to Wales but not to the UK.

— Delivering within our 3 brand pillars, 
Culture/Adventure/Landscape.



Antur.
Adventure.

Tirwedd.
Landscape.

3 piler brand.
3 brand pillars.

Diwylliant.
Culture.



Master brand

Visit Wales
Trade & Invest Food & Drink Creative Wales Study in Wales

The Wales Way
Addo

Pillar brands

Brand products Brand initiative

Consumer brands

Teulu Brand Cymru Wales. 

Cymru Wales Brand Family.
Brand meistr

Brandiau piler

Croeso Cymru Masnachu a Buddsoddi Bwyd a diod Cymru Greadigol Astudio yng Nghymru

Ffordd Cymru



Hydref, Gaeaf/Autumn,Winter Defnyddiwr a Masnach Teithio/ 
Consumer & Travel Trade

Parhau i hyrwyddo twristiaeth ddomestig a Rhyngwladol – trwy gydol y flwyddyn.
Continuing to promote domestic and international tourism – all year round. 
.

Llwybrau, Wales by Trails 
Year-round activity 
(domestic 
audiences)  
including TV and 
Video on Demand, 
paid digital, media 
partnerships and PR 

Giving an enhanced 
focus to shoulder 
seasons e.g. 
promoting Autumn 
breaks from August 
onwards to drive 
consideration and 
maintain web traffic 

International 
marketing to 
consumers runs in 
parallel with B2B 
activity (with US and 
Germany currently 
the strongest 
markets)

Gweithgaredd drwy
gydol y flwyddyn
(cynulleidfaoedd
domestig) gan gynnwys
teledu a fideo ar alw, 
digidol â thâl, 
partneriaethau
cyfryngau a 
chysylltiadau cyhoeddus

Rhoi mwy o ffocws i
dymhorau ysgwydd
e.e. hyrwyddo
seibiannau'r hydref
o fis Awst ymlaen i
ysgogi ystyriaeth a 
chynnal traffig ar y 
we 

Mae marchnata
rhyngwladol i
ddefnyddwyr yn rhedeg
ochr yn ochr â 
gweithgaredd B2B 
(gyda'r Unol Daleithiau
a'r Almaen ar hyn o bryd
y marchnadoedd cryfaf)



Parhau i dyfu ein cymuned cyfryngau cymdeithasol.
Continuing to grow our social media community. 1.8M



Parhau i ddefnyddio ein cyfryngau cymdeithasol i ysbrydoli ein hymwelwyr a chefnogi ein
rhanddeiliaid.
Continuing to use our social media and website to inspire visitors and support stakeholders.



Cynnal ymgyrchoedd craidd a chymryd cyfleoedd newydd ar yr un pryd e.e. Wrecsam, UDA. 
Maintaining core campaigns while also taking new opportunities  e.g. Wrexham, USA.

Expedia yn fyw (yr Unol Daleithiau yn unig) o fis Mehefin i Ragfyr -Tymor 2 Welcome to Wrexham yn cael ei ddarlledu
yn yr Unol Daleithiau ar 12 Medi ar FX (Medi 13 yn y DU ar Disney +)

Expedia live (in US only) from June –December - Season 2 of Welcome to Wrexham aired in US on 12 Sept on FX (Sept 
13 in UK on Disney +)



Mae astudiaeth galw marchnad yr UD yn cynnwys adran "ymwybyddiaeth Wrecsam" e.e.
The US market demand study includes a “Wrexham awareness” section e.g.



Cynnal ymgyrchoedd craidd tra hefyd yn cymryd cyfleoedd newydd e.e. 
Maintaining core campaigns while also taking new opportunities e.g.

Gwaith ychwanegol yn yr UD gyda VisitBritain

Additional work in the US with VisitBritain

Marchnata defnyddwyr a B2B mewn
partneriaeth â Marketing Manchester

Consumer and B2B  marketing in partnership 
with Marketing Manchester



Diwydiant Teithio.
Travel Trade. 

Throughout the year
— Trade events
— Business discussions
— Tour operator 

familiarisations
— Digital communications

Trwy gydol y flwyddyn
— Digwyddiadau diwydiant
— Trafodaethau busnes
— Ymgyfarwyddo gweithredwr

teithiau
— Cysylltiadau digidol



e.e. Diwydiant Teithio, Ebrill 23 – UDA.
e.g. Travel Trade April 23 – USA. 



Gweithredwyr newydd yn dod i Gymru e.e.
New operators coming to Wales e.g. 

Tristram Yarde-Leavett

“We were looking for something new and different to put 
into our tour programme and identified Wales as being an 
opportunity for us to develop a product. 

The idea of this tour came about through discussion with 
VW at a UKinbound event back in 2017/2018.  

The tour programme starts at the end of October 2023.  We 
have 13 departures of this ‘Welsh Escape’ tour which we’re 
running from October 2023 and the departures are spread 
through to March 2024.  

The first 7 have already sold out.  We’re spending 3 nights in 
Wales: 2 in Cardiff, 1 in Llangollen, and so that works out at 
about 1500 bednights over the winter period which is 
great!”



Visit Britain a Chroeso Cymru – cydweithio i gyrraedd sawl marchnad ryngwladol.
VisitBritain and Visit Wales – working together to reach multiple international markets.

Visit Wales works with WG overseas 
offices and VisitBritain (VB) to promote 
Wales internationally. 

— Efforts are focussed with VB on markets 
considered of most importance currently 
to Wales e.g. North America, Germany, 
France, The Netherlands and other near 
European countries, as well as Japan and 
Australasia.  

— Grow sales with Tourism Exchange Great 
Britain (TXGB) and the VisitBritain Shop

Mae Croeso Cymru'n gweithio gyda swyddfeydd
tramor Llywodraeth Cymru a VisitBritain (VB) i
hyrwyddo Cymru yn rhyngwladol. 

— Mae ymdrechion gyda VB yn canolbwyntio ar
farchnadoedd sy'n cael eu hystyried o'r pwys
mwyaf i Gymru ar hyn o bryd e.e. Gogledd 
America, yr Almaen, Ffrainc, Yr Iseldiroedd a 
gwledydd eraill ger Ewrop, yn ogystal â Japan 
ac Awstralasia. 

— Tyfu gwerthiant gyda Tourism Exchange Great 
Britain (TXGB) a Siop VisitBritain 



Domestig ac yn Rhyngwladol - CC cadarnhaol yn y cyfryngau Haen 1 e.e. 
Domestically and Internationally - Positive PR in Tier 1 media e.g. 

Throughout the 
year…

Trwy gydol y 
flwyddyn…



Cynulleidfaoedd
Audiences



Sut ydym yn 
cynllunio trwy gydol
y flwyddyn (e.e.
2023/24) 

How we plan 
throughout the 
year(e.g. 2023/24)

Q1: Y Flwyddyn Newydd / New Year

Cychwyn ymgyrch gynnar y gwanwyn

Early spring campaign push

Q2: Y Gwanwyn / Spring

Adolygu a chynllunio’r
chwarter nesaf uwchben y 

llinell am gyfnodau archebu
hwyr

Review and plan for next qtr. 
incl Above the Line (ATL) for 

late booking windows 

Q3 i: Dechrau’r haf / Early Summer

Edrych ymlaen gyda chynnyrch a 
chyrchfannau allweddol

Forward look with dial up of key products and 
destinations

Q3 ii: Diwedd yr haf / Late Summer

Adolygu a defnyddio negeseuon yr
hydref/gaeaf

Review and deploy Autumn/Winter messaging

Q4 ii: Y Gaeaf / Winter

Negeseuon y gaeaf ac ysbrydoliaeth gan
edrych ymlaen at 2024

Winter messaging & inspiration looking 
ahead to 2024 

Q4 i: yr Hydref / Autumn

Ymgyrch yr hydref/gaeaf yn 
parhau

Autumn Winter campaign 
continues 

– Recontact 
survey  

– Market demand 
surveys

– Consumer 
Sentiment 
surveys

– Business 
Barometers

– Travel Trade 
Research

– Regional 
Forums x 4

– Visitor Economy 
Forum

Ymgyrchoedd tracio 
misol a thraffig/ 
chwilio ar y we

Monthly tracking 
campaigns and web 

traffic/search

– Arolwg ailgysylltu
– Arolygon galw

marchnad
– Arolygon Teimlad

Defnyddwyr
– Barometrau

Busnes
– Ymchwil

diwydiant teithio
– Fforymau

Rhanbarthol x 4
– Fforwm Economi

Ymwelwyr



Defnyddwyr domestig – DU a Phobl Cymru, preswylwyr Cymru.
Domestic consumers – UK and Pobl Cymru, Wales residents.

Cynulleidfaoedd
Audiences



Defnyddwyr rhyngwladol (a diwydiant teithio rhyngwladol).
International consumers (and international travel trade).

Cynulleidfaoedd
Audiences

— US 
— Germany 
— Ireland 
— France, Netherlands
— Emerging: we continue with a 

targeted, partnership approach 
when opportunities arise (e.g. 
Japan)

— DU
— Yr Almaen
— Iwerddon
— Ffrainc, yr Iseldiroedd
— Rhai sy’n ymddangos: parhau

â'r dull partneriaeth wedi'i
dargedu pan fydd cyfleoedd yn 
codi (e.e. Japan)



Adnoddau i Randdeiliaid
Resources for stakeholders



Lawrlwythiadau delwedd, pecynnau cymorth, canllawiau cyflym...
Image downloads, toolkits, quick guides...



Mae'r holl adnoddau ac eitemau newyddion yn ymddangos yma yn gyntaf. 
All resources and news items appear here first.   



Beth nesaf?
What next?



Diolch.


